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 18/12/1390 :تاريخ دريافت مقاله

 02/03/91 :تاريخ پذيرش مقاله

  چكيده
توسعه صادرات بر اساس اطلاعـات تجـاري         براي شده ترسيم افق به توجه با كه است آن مقاله اين از اصلي هدف
ي صـنعتي در صـنايع      هـا   ي مورد بررسي، كدام زير بخـش      ها  در طول سال   كه دهيم نشان 1385 -1379دوره   طي

ايـن  . ي تجاري و جايگـاه بـازار داشـته باشـند    ها خصاند بهترين عملكرد را از منظر شا     توانسته پوشاك و نساجي  
 ي مزيت نسبي آشكار شده، شـاخص تحليـل        ها  خصاي بوده كه در آن از شا        تحقيق يك مطالعه اسنادي و كتابخانه     

صـورت   يها  بررسي به توجه با. سهم بازار و پلان تجاري در راستاي تحليل بازار اين محصولات استفاده شده است             
 ـ  «،  » يا بيشتر، پشم يا موي نرم حيوان       %85نخ داراي   «گرفته صنايع    اليـاف  % 85حـداقل    كابلـه، بـا   ه  نخ چند لاي

، »نخ و طناب كائوچوئي، پوشانده شده با منسوج       « ،»%85 از با كمتر  چاپ شده  پود باف،  و پارچه تار «،  »غيريكسره
شـال،  «و  »  ژاكت و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه، كـشباف         «،  » دست، مردانه يا پسرانه، كشباف     صورت  بهلباس  «

. انـد ي تجـاري بـوده    ها  خصشا داراي بهترين عملكرد در زمينه    از  » اشارپ، دستمال گردن، چادر و روسري، مقنعه      
بازارهاي عراق، افغانـستان،     هاي صنعتي مرتبط با پوشاك و نساجي حضور فعالي در          بيشتر زير بخش   مضاف بر اين،  

  .اندتركيه، امارات متحده عربي و آسيا ميانه داشته
  ، پلان تجاري، بازار هدف محصولات پوشاك و نساجي)CMS(مزيت نسبي، شاخص تحليل سهم بازار  :ي كليديها هواژ

  
  مقدمه

هاي مهم توسعه اقتـصادي     يكي از استراتژي  ال حاضر   در ح 
 اين سياست كـه در    . كشور، توسعه صادرات غير نفتي است     

هاي گذشته تا حدودي كمرنگ شده بـود، در شـرايط           سال
 ــ ــي و در برنام ــادرات   فعل ــصادي، ص ــعه اقت ــنجم توس ه پ

به اين مفهـوم كـه      . بايستي به صورت جهشي رشد يابد      مي
گذاري جديـد،  و نيز سرمايههاي خالي فيتبا استفاده از ظر  

صادرات دفعتاً به چندين برابر ميزان فعلي افـزايش يابـد و            
اين شدني نيست، مگر اينكه اولاً سـاختار فعلـي اقتـصاد از       

دار ارج و ثانيــاً اقــلام صــادراتي مزيــتحالــت نــامتوازن خــ
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مشخص و ثالثاً بازارهاي بالقوه صادراتي به لحاظ پتانـسيل          
ل خاص شـناخته شـوند و نهايتـاً         وارداتي جهت هر محصو   

 .صادرات به طور همه جانبه مورد حمايت دولت قرار گيـرد          
از جملـه    محصولات صنايع پوشاك و نساجي    در اين ميان،    

 كالاهايي هستند كه صادرات آنها در چند سال اخير در پي          
ــوژي   ــارجي و ضــعف تكنول ــاي خ ــود رقب ــبد وج كي، در س

. هش يافتـه اسـت  صادراتي كشور تا حدود قابل توجهي كـا     
اين در حالي است كه واحدهاي توليـد كننـده ايـن گونـه              
اقــلام بــه دليــل فــراهم بــودن عوامــل توليــدي فــراوان و  

ــو ــه   تكنول ــترس و نيــز علاق منــدي ژي وارداتــي در دس
گـذاري ايـن بخـش از       سـرمايه  گـذاران خـارجي در     سرمايه

. دار شـوند  اقتصاد قادرند از سوددهي نـسبتاً بـالايي برخـور         
گذاري خارجي در صنعت پوشـاك      ز گرايش در سرمايه   امرو

و نساجي، به دليـل سـطح تقاضـاي مـوثر بـالا از اهميـت                
حال با توجه به منابع فراوان و       . اي برخوردار شده است    ويژه

ارزان در كشور، ضرورت دارد كه استراتژي توسعه صـادرات     
محصولات مورد نظر نيز مـشخص شـود تـا بـر اسـاس آن               

كنندگان و نيز مسئولين امـر       جهت صادر  راهبردهاي عملي 
بر همين اسـاس،   . ريزي بازرگاني كشور ارائه گردد    در برنامه 

  :مهمترين سوالات محوري اين مقاله عبارتند از
جايگاه محصولات صنايع نساجي و پوشاك از منظر         -1

و ) CMS(تحليل سهم بـازار      شاخص (ي تجاري ها  خصشا
  باشد؟ به صورت مي)پلان تجاري

ايران در كدام يك از محصولات پوشاك و نـساجي           -2
 باشد؟داراي مزيت نسبي مي

تجزيه و تحليل بازار صـنايع      مقاله حاضر نيز به منظور      
نساجي و پوشاك در راسـتاي اسـتراتژي توسـعه صـادرات            

ــالق  ــه بازارهــاي ب وه محــصولات مــورد نظــر و دسترســي ب
يق هاي اصلي در اين تحق    متغير. صادراتي تدوين شده است   

مقــادير صــادرات و واردات محــصولات نــساجي و پوشــاك 
باشـد كـه بـر       مـي  1385-1379ايران در طي دوره زماني      

د صادراتي، متوسط نرخ رشد ساليانه      اساس درجه ثبات رون   
 بررسي اثرات تجاري، مزيت نسبي آشـكار        صادرات و نهايتاً  

مقايسه ايـن مقـادير   . گرددشده و پلان تجاري محاسبه مي   
صـــادركنندگان و ( د مـــشابه ســـاير كـــشورهابـــا مـــوار

 ما را در راستاي تعيين بازارهاي       نهايتاً) واردكنندگان عمده 

  .هدف هدايت خواهد نمود
  

 پيشينه تحقيق
بررسي مزيت نسبي و    «اي كه تحت عنوان      در مطالعه   -

 بندي بازارهاي هدف صادرات پوشاك ايـران توسـط        اولويت
ت شناســايي در جهــ فــتح يحيــي و فــرجمــشيد فهيمــي

 1380هاي بازار هدف محصولات نـساجي در سـال           اولويت
هاي هدف صادراتي   ت گرفته، به بررسي مهمترين بازار     صور

بازار جهـاني پوشـاك نـشان       . اين محصول اقدام شده است    
دهد به رغم آن كه در دو دهه اخير، كـشورهاي جديـد             مي
 ،اندوستهجمع صادر كنندگان و واردكنندگان پوشاك پي به

هم در صادرات و هم  ولي هنوز كشورهاي پيشرفته صنعتي
در واردات اين گونه محصولات بـالاترين سـهم را در بـازار             

اتي نتيجه ايـن تحقيـق نـشان صـادر    . باشندمي جهاني دارا
  .گردندبالقوه پوشاك ايران محسوب مي

ساختار بازار جهاني   « ديگري كه تحت عنوان       مطالعه -
 توسـط » اتي ايـران   هـدف صـادر    فرش دستباف و بازارهاي   

هـاي بـازار    تعيـين اولويـت    بررسي   براي ميرعبداله حسيني 
ي سـاختار   هـا   خص انجام گرفته، از شا    صادراتي فرش ايران  

ــارت  ــادرات(تج ــاختار  ) واردات و ص ــالا، س ــاني آن ك جه
شـركاي تجـاري، رابطـه     صادرات فرش دستباف ايـران بـا  

اسـتفاده   مبادله خالص و درآمدي فـرش صـادراتي ايـران،         
دهـد سـاختار     نتايج حاصل از تحقيق نشان مي      .شده است 

جانبـه بـا    از انحـصار چنـد   تجارت جهاني فـرش دسـتباف  
شايان .  مواجه بوده است   1975-2000نوساناتي طي دوره    

هنـگ  (، شرق آسـيا  )آلمان(كشورهايي از اروپا  توجه است
مراكـز مهـم   ) متحـده عربـي   امـارات (، خليج فارس )كنگ

بورس كالايي تخصصي بين    (اني فرش دستباف    تجارت جه 
  . آيندشمار مي به) المللي

در ارتباط با موضوع مورد مطالعه مـا مطالعـات زيـادي            
انجام گرفته است كه به اختـصار بـه          نيز در خارج از كشور    
  :گردد برخي از آنها اشاره مي

بررســي «اي تحــت عنــوان  مطالعــه در 1لــي بنــدر و -
نــسبي آشــكار شــده صــادرات تغييــرات تجــاري و مزيــت 

، با استناد   »يكاي لاتين اي كشورهاي آسيايي و آمر     كارخانه
                                                                 
1. S.Bender & K.W.Li,2002(pp.1-24) 
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به فرضيه مزيت نسبي بالاسا، به بررسي عملكـرد صـادرات           
اي در تعدادي از اقتـصادهاي آسـيايي و آمريكـاي            كارخانه
ي هـا   خص و شـا   پرداختـه  1997-1981طـي دورة     لاتين،

سـياي شـرقي،    مزيت نسبي آشكار شده بين اقتـصادهاي آ       
نشان  ايشان .اند سنجيده آسياي جنوبي و آمريكاي لاتين را  

تجربـه شـده     رغم عملكـرد صـادراتي قـوي      اند كه علي   داده
توسط اقتـصادهاي آسـياي شـرقي، ايـن اقتـصادها مزيـت             

ي تـر در آسـيا     شان را به نفع اقتصادهاي رديف پائين       نسبي
   .اند جنوبي و آمريكاي لاتين از دست داده

يك آزمون تجربي از « مطالعه ديگري تحت عنوان     در -
دسترسي به بازار جغرافياي اقتصادي و مزيـت نـسبي كـه            

 ايـشان   .اسـت   انجـام گرفتـه    1ديـويس و وينـستين     توسط
را بـراي بررسـي      3و كـروگمن   2 اوهلـين  –هاي هكشر    مدل

داري بـر    اينكه آيا بازار داخلي بطور تجربـي تـاثير اهميـت          
 ، داشـته اسـت  OECDوه كـشورهاي    اي گر  صنايع كارخانه 

اند كه بـراي بخـش        و به اين نتيجه رسيده     اند تركيب كرده 
 تـاثير   OECDاي كـشورهاي     اي ازصنايع كارخانـه    گسترده

 اين بهتـرين اولويـت    بنابر. داخلي با اهميت بوده است     بازار
هـاي داخلـي   ها، بـازار بازار صادراتي محصولات ايـن كـشور    

  .باشد ميOECDهاي كشور
  
گيري و    امعه آماري، حجم نمونه، روش نمونه     ج

 ها شيوه تجزيه و تحليل داده
هـاي صـنعتي      آماري اين مطالعه شامل كليه كارگاه      هجامع

  كـه طـي دوره  باشـد مرتبط با صنايع پوشاك و نساجي مي      
متوسط تعداد شاغلان آنها ده نفـر و بيـشتر           1379-1385

نمونه انتخاب   جامعه آماري به عنوان حجم       تمام. بوده است 
واحـد آمـاري در ايـن طـرح، يـك كارگـاه              .گرديده اسـت  

باشد كه متوسـط تعـداد      صنعتي از جامعه آماري مزبور مي     
آمارهاي مربـوط بـه      .بوده است  شاغلان آن ده نفر و بيشتر     

بـر اسـاس كـدهاي      (پوشاك و نساجي     هاي صنعتي   فعاليت
 نرم افزار اطلاعات تجاري    و)  ويرايش سوم  ISIC سه رقمي 

PC –TAS،هـاي مـورد مطالعـه بـا هـم جمـع         براي سال
 و در نتيجه آمار صـنايع مـورد مطالعـه حاصـل              اند هگرديد

                                                                 
1. Davis & Weinstein, 2003,(pp.1-23) 
2. Heckscher – Ohlin 
3. Krugman 

  . شده است
  

  مباني نظري
) 1776(الملل از مباحث آدام اسميت  نظرية مدرن تجارت بين

تواند در دو گـروه     شود و مي    آغاز مي ) 1818(ريكاردو  و ديويد   
قـدرت  . بنـدي شـود     طبقههاي سنتي و نظريات جديد        نظريه
هاي عوامل توليد     دهندگي نظريات سنتي كه بر نسبت       توضيح

تأكيد داشتند، پس از جنـگ جهـاني دوم و بـه طـور جـدي                
با ارائـه شـواهدي از الگـوي        ) 1954(توسط واسيلي لئونتيف    

ايالات متحده آمريكا مورد ) صادرات و واردات(تجارت خارجي 
فنـاوري  «هاي    يان نظريه د قرار گرفت و سبب شد دو جر       تردي

هـاي معطـوف      نظريه. ظهور كنند  5»عوامل جديد « و   4»جديد
به عوامل جديد سعي كردند با معرفي عوامل جديدي همچون 
سرماية انساني ضعف نظريات سنتي را برطرف نماينـد، حـال           
آنكه نظريات فناوري جديد از رقابت ناقص شـروع كـرده و بـا           

مزيـت فنـاوري در پـي       طرح مباحثي چون شكاف فنـاوري و        
الملـل   ي نظريـة تجـارت بـين   دهنـدگ   افزايش قـدرت توضـيح    

توان گفـت نظريـات جديـد تجـارت           به طور كلي مي    .برآمدند
الملل به واقعيـاتي چـون رقابـت نـاقص، مزيـت رقـابتي،                بين

هاي اقتـصادي و فنـاوري نوآورانـه در فـضاي             مقياس فعاليت 
ام بـا در نظـر      واقعي تجارت و رقابت توجـه نمودنـد و سـرانج          

گرفتن عوامل غيراقتصادي همچون عوامل سياسي، اجتماعي       
 فروض غير . نمود يافتند » مزيت سيستمي « و نهادي در قالب   

، بـه همـراه     6الملـل هاي مرسوم تجـارت بـين     واقعي تئوري 
هـا و   جارت جهاني موجب تعديل اين تئوري     تغيير ماهيت ت  

ونـه، در   و بـه عنـوان نم      ارائه نظريات جديد تجارت شـدند     
 و  7نيمه دوم قرن بيـستم، مـدل شـكاف تكنولـوژي پـوزنر            

ــن ــدر8ورن ــايي  9، فرضــيه لين ــسبي پوي ــه مزيــت ن  و نظري
 را  13مزيت رقابتي   نيز نظريه  12پورتر. 11 ارائه شد  10كروگمن

كــه بــا واقعيــات اقتــصاد نــوين و شــرايط جديــد تجــارت  
                                                                 
4. New-Technology  
5. Neo-Factors 
6. Traditional international Trade Theories 
7. Posner (1961) 
8. Vernon (1966) 
9. Linder 
10. Krugman (1987) 

مراجعـه  ) 1994(و كـنن  ) 2002(براي مطالعه بيشتر به چرونيوم      . 11
  .شود

12. Porter (1985) 
13. Competitive Advantage 
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ادبيـات  . 1 كرد ت را مطرح  الملل سازگاري بيشتري داش    بين
بتي به طور عمده بر اساس دو ديدگاه تبيين شده  مزيت رقا 

 و ديـدگاه    2)اقتصاد صنعتي ( ديدگاه سازمان صنعتي  : است
در تبيين مزيـت    ) IO(ديدگاه سازمان صنعتي    . 3منبع پايه 

و اثـر   ) يعنـي صـنعت   ( رقابتي، به اثر محيط بيروني بنگـاه      
. 4كنـد د بنگاه توجه مي   ساختار صنعت بر استراتژي و عملكر     

هاي فنـي،  شخص بنگاه با وجود داشتن شايستگي    به طور م  
انساني و مالي، بدون داشتن داشتن صنعت و بازار مناسـب           

مـدت بـه سـود آوري مطلـوب         ممكن است نتواند در بلنـد     
 در چــارچوب ايــن ديــدگاه موانــع تحــرك در .دســت يابــد

، مهمترين عامل پايداري مزيت رقـابتي هـستند و          5صنعت
ه روي منابع جذاب و رفتار آنهـا        در مقابل، ديدگاه منبع پاي    

ني به منابع درون  و به جاي محيط بيرو6متمركز شده است
بر اساس اين ديدگاه عوامل اصلي مولد       . كندبنگاه تاكيد مي  

مزيت رقابتي شـامل كيفيـت، كـارآيي، نـوآوري و قابليـت             
هـاي  تپاسخگوئي به مشتريان هستند كه از طريق صلاحي       

  .شوندميمتمايز ايجاد 
ررسي مزيت رقابتي و تعيـين       حاضر به برآورد و ب     لهمقا
-هاي بازار گروه كالاهاي پوشاك و نساجي ايران مي     اولويت

عـات  در اين راستا، با استفاده از آخرين آمـار و اطلا       .پردازد
ي مزيت نسبي آشكار    ها  خصدر دسترس و به كارگيري شا     

 و شـاخص    TM(8( شـاخص پـلان تجـاري      ،7)RCA(شده  
 رقـم نظـام     6 در سـطح تجميـع       CMS(9(ر  سهم ثابت بازا  

اولويـت بـازار و مزيـت رقـابتي برخـي از             ،HSبندي  طبقه
محصولات گروه صنعتي پوشاك و نساجي طي دوره زماني         

  . و بررسي شده است  برآورد1379-1385
                                                                 

 1385حسيني و احتياطي، . 1

  .مراجعه شود) 2003(براي مطالعه بيشتر به رامرت . 2
3. Barney (1997) 

ي ناشي ها ساختار صنعت شامل وجود و ارتفاع موانع ورود، صرفه. 4
 و وجود و ميزان تمايز توليد       ها  از مقياس، تعداد و اندازه نسبي بنگاه      

  .در صنعت است
ديدگاه پورتر عباتنـد از تهديـد كالاهـاي         موانع تحرك صنعت از     . 5

جانشين، تهديد تازه واردهـا، قـدرت چانـه زنـي عرضـه كننـدگان،        
  .قدرت چانه زني خريداران و شدت رقابت

6. Strand (2006) 
7. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
8. Trade Mapping (TM) 
9. constant Market Share Analysis (CMS) 

  دولوژي تحقيقمت
  ي تحليل بازار محصولات پوشاك و نساجيها خصشا

ت آنها براي صادرات از     اولويبه منظور تحليل بازار و تعيين       
. كنـيم ي مزيـت نـسبي و رقـابتي اسـتفاده مـي           ها  خصشا

 و  11 كروگـر   و ، شاخص مزيت نـسبي آشـكار شـده        10بالاسا
 را بـراي    DRC(13( شـاخص هزينـه منـابع داخلـي          12برونو
 14همچنين والـراس  . اندگيري مزيت نسبي ارائه كرده    اندازه

 گيـري رقـابتي آشـكار شـده را بـراي انـدازه          شاخص مزيت   
پـذيري و   سه شاخص اخير رقابـت     .مزيت رقابتي ارائه نمود   

بـه  . كننـد گيـري مـي   ات بازار را به طور ايستا انـدازه       تغيير
و پـلان   ) CMS( ي سهم ثابت بـازار    ها  خصهمين دليل شا  

پذيري و تحليل بـازار     اند كه رقابت  ، ارائه شده  )TM(تجاري  
مفهـوم  گيـرد و بـا      مـي  در آنها به طور پويا مورد توجه قرار       

در ). 1383 (15.جديد مزيت نسبي سازگاري بيشتري دارند     
ي آشكار شده بـه عنـوان يكـي از          ادامه شاخص مزيت نسب   

ي سـهم   هـا   خصي مزيت نـسبي و شـا      ها  خصترين شا مهم
 ي جديـد  هـا   خصثابت بازار و پلان تجـاري بـه عنـوان شـا           

گيري مزيت رقابتي و تحليل بازار مورد بررسـي قـرار           اندازه
  . گيرندمي

  
  )RCA(شاخص مزيت نسبي آشكار شده 

آشكار شده به صـورت زيـر محاسـبه         شاخص مزيت نسبي    
  :شودمي

ij

j
ij

X

X
RCA

Xiw
Xw

  

 
 j، jX توسـط كـشور      iصادرات كالاي   ijXكه در آن  

 و  i صـادرات جهـاني كـالاي        j، iwXكل صـادرات كـشور      
                                                                 
10. Balasa (1965) 
11. Kruger (1972) 
12. Bruno (1972) 
13. Domestic Resource cost (DRC) 
14. Vollrath (1987) 
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5

wX    در صورتي كه ايـن شـاخص       . ست كل صارات جهان ا
ه صفر تا يك قرار گيرد، نـشان دهنـده عـدم مزيـت              در باز 

 نشانگر وجود مزيت نسبي     ،از يك باشد   نسبي و اگر بزرگتر   
  .1.هد بود خواiدر صادرات كالاي 

  
  )CMS(تحليل سهم بازار 

.  اسـتفاده شـد    2 اولين بار توسـط تيزنـسكي      CMSشاخص  
است كه سهم   فرض اساسي تحليل سهم ثابت بازار در اين         

بـه عبـارت    . 3هاي بعدي حفظ شود   صادرات اوليه طي دوره   
ديگر، صادرات كشور در صورتي با موفقيت همراه است كه          

توانـد  اين رشد مي  . د يابد به همان اندازه واردات جهاني رش     
بـراي  . 4ناشي از اثرات كالايي، كشور و رقابت پذيري باشـد         

برآورد اين اثرات لازم است تفاوت تغيير در صادرات كالاي          
i    توسط كشور j          و ميزان رشد صادرات اين كالا با نرخ رشد 

بـه عبـارت ديگـر خـواهيم        . محاسـبه شـود    واردات جهاني 
  :داشت

j j jdE X rX    

 طـي دوره    j كل صادرات توسط كـشور       jXكه در آن    
ال ح.  نرخ رشد واردات جهاني است     rزماني مورد بررسي و     

  :گيريمرابطه رياضي زير را در نظر مي

1 1

k k
k k k

ij ij ij ij
k k

DX DX d X
 

    

k معرف تفاضل مرتبه اول و       Dكه در آن    
ijX   صـادرات 

بـراي حفـظ سـهم      .  است k به بازار    j توسط كشور    iكالاي  
، صادرات اين كشور بايـد      k در بازار هدف     jصادراتي كشور   

به عبارت . متناسب با نرخ رشد واردات بازار هدف رشد كند
  :ديگر

k k k k k
ij i ij ij ij ijDX r X DX r X    

وق، رابطه   عبارت ف  با انجام عمليات جبري و باز نويسي      
  :آيدزير به دست مي

                                                                 
1. NG & Yeats (1999) 
2. Tyszynski (1951) 
3. turkekul (2007) 
4. Commodity, Country and Competitiveness Effects 

1 1 1 1 1

( ) ( ) ( )
i i k i k

k k k k k
ij j i ij i i ij ij i ij

i i k i k

DX rX r r X r r X d r X
    

        
 

kكه در آن    
ir   و ir     به ترتيب نشان دهنـده نـرخ رشـد 

 و نرخ رشد واردات جهاني      k در بازار هدف     iواردات كالاي   
ه از چـپ راسـت، اثـرات        جملات ايـن رابط ـ   .  است iكالاي  

  .5دهدكالايي، كشوري و رقابت پذيري را نشان مي
دهـد كـه چـه ميـزان از تغييـر            اثر كـالايي نـشان مـي      

 در  iصادرات ناشي از رشـد سـريع واردات جهـاني كـالاي             
در صورتي كه مقدار اين عبارت      . مقايسه با ساير كالاهاست   

 مثبت برآورد شود، مويد آن اسـت كـه بخـشي از افـزايش             
بـه دليـل تقاضـاي رو بـه      j توسط كـشور    iصادرات كالاي   

از سوي ديگر، اثر كـشوري يـا بـازاري،          . رشد اين كالا است   
 صـادر   k كـه بـه بـازار        iاز كـالاي     jارزش صادرات كـشور     

k (شود مي k
i ijr X ( مقدار مثبت اثر كـشور     . كندمقايسه مي

صـورت گرفتـه      رشـد صـادرات     از يدهد كه بخش  نشان مي 
ناشي از انتخاب بازار مناسب و مقدار منفـي ايـن شـاخص             

 بـه   j توسط كشور    iمويد اين مهم است كه صادرات كالاي        
 متوسـط جهـاني     بازارهايي ارسال شده است كـه كمتـر از        

 هاي تجاري و رشد درآمـد    اين اثر به سياست   . اندرشد كرده 
قابــت پــذيري، اثــر ر. در كــشورهاي خــارجي بــستگي دارد

 به  iاز كالاي    jتفاوت ميان نرخ رشد واقعي صادرات كشور        
 از همان كالا را نـشان       k و نرخ رشد واردات كشور       kكشور  

به بـازار    j از كشور    iدر صورتي كه صادرات كالاي      . دهدمي
k         سريعتر از واردات همان كالا در بازار k     رشد كند، نـشان 

در  jي كــشور دهنــده آن اســت كــه قــدرت رقابــت پــذير
در . صادرات آن كالا به بازار هدف در حـال افـزايش اسـت            

بـه   j صورتي كه اين نتيجه براي بيشتر بازارهايي كه كشور        
ت آيد، صـنعت مربـوط      به دس  كند را صادر مي   iآنها كالاي   

 بيش از پيش تـوان رقـابتي خـود را           jبه اين كالا در كشور      
 ايـن اثـر     شـود كـه   مـي  معمولا فـرض  . 6افزايش داده است  

دهنـده نقـش     مستقل از ساير اثرات و به طور عمده نـشان         
  .عوامل داخلي كشور صادر كننده است

  
  

                                                                 
5. Juswanto and Mulyanti (2003) 
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 )TM(پلان تجاري 

الملل براي تحليل   پلان تجاري كه توسط مركز تجارت بين      
شـود، رشـد    عملكرد صادرات گروه محصولات استفاده مـي      

در . كنـد صادرات را با رشد تقاضـاي جهـاني مقايـسه مـي           
اخص پلان تجاري همانند تحليل سهم ثابت بـازار، رشـد    ش

بـا رشـد واردات     ) j) ijdتوسـط كـشور      iصادرات كـالاي    
مورد ) r(و رشد كل واردات جهاني      ) ir(جهاني همان كالا    

دراتي بـر اسـاس     گروه كالاهـاي صـا    . گيردمقايسه قرار مي  
رشد پلان تجاري به برندگان و بازندگان در بازارهاي رو به           

  .شوندبندي ميو رو به افول طبقه

  1جدول 

  توضيح  ويژگي مختصات

ij  ربع اول id r r   
برندگان در 

بازارهاي رو به 
  رشد

ij&  ربع دوم i id r r r   
بازندگان در 
ه بازارهاي رو ب

  رشد

ij ربع سوم id r r   
بازندگان در 

بازارهاي رو به 
  افول

ربع 
ij&  چهارم i id r r r   

برندگان در 
بازارهاي رو به 

  افول
  

جدول فوق مختصات شـاخص پـلان تجـاري را نـشان            
بر اساس اين جـدول، در صـورتي كـه نـرخ رشـد              . دهدمي

از نرخ رشد كل واردات جهاني      ) i) irجهاني واردات كالاي    
)r (  بزرگتر)رو بـه   (باشد، بازار آن كالا رو به رشد        ) كوچكتر

در  jاگر نرخ رشد صـادرات كـشور        . شودمي شناخته) افول
 نيـز بزرگتـر باشـد،    i از نـرخ رشـد واردات كـالاي          iكالاي  

 برنـده  مـورد نظـر      كشور مورد بررسي در صـادرات كـالاي       
با توجه به اين جدول، اثر كـشوري در تحليـل           . خواهد بود 

با توجه به ايـن مهـم       . شودنمي در نظر گرفته   پلان تجاري 
 اســت، ســهم i نــرخ رشــد واردات جهــاني كــالاي irكــه 

بازارهاي داراي عنوان برنده صادراتي تنها با در نظر گرفتن          

كل واردات جهاني و نه لزوما واردات بـازار مقـصد افـزايش             
اسـاس پـلان     اين نميتوان نتيجه گرفت كه بر      بنابر. يابدمي

زيـرا  . شـود تجاري برنـده بـازار يـك رقيـب محـسوب مـي            
-عملكردش در مقابل رقبايي كه در آن بـازار فعاليـت مـي            

به طور مـشخص، زمـاني   . گيردكنند مورد ارزيابي قرار نمي  
مثبت و بزرگ بـوده و اثـر رقـابتي           ثر كشوري مقداري  كه ا 

  .1شوندمنفي باشد برندگان بازار رقيب تلقي نمي
  

  مزيت نسبي آشكار شدهبررسي شاخص 
شاخص مزيت نسبي آشكار شده براي محصولات صـادراتي       

 محاسـبه شـده و در جـدول زيـر           1385 تا   1379در دوره   
ز يـك نـشان     بر اين اساس اعـداد بـالاتر ا       . شده است  آورده

دهنده وجود مزيت نـسبي در صـادرات ايـن محـصولات و             
عدد كوچكتر از يك حاكي از عدم وجود مزيـت نـسبي در             

  .صادرات اين محصول است
حيـوان،  ) كرك(موي نرم  «از ميان محصولات منتخب،     

 يا بيشتر، پشم    %85نخ داراي   «،  »حلاجي شده يا شانه زده    
% 85حـداقل    يا كابله، بـا   نخ چند لا    «،  »يا موي نرم حيوان   

بـا   چـاپ شـده    بـاف، پـود    و پارچه تار «،  »الياف غيريكسره 
و زيرانداز سـفري،    ) غيرازپتوي برقي ( پتو« ،»%85 از كمتر

سفري، غيـر مـذكور     ساير پتوها و زيراندازهاي     «،  »الياف از
اي پـشت دري، پـرده و پـرده كركـره         « ،»هاي ديگـر  در جا 

و طناب كائوچوئي، پوشانده شده     نخ  «،  »دروني، والان پرده  
بـاس  ل«،  »هاي توري ها و ساير پارچه   تور باف «،  »با منسوج 

اس لبــ«، » دســت، مردانــه يــا پــسرانه، كــشبافصــورت بــه
ژاكـت و   « ،» مجموعه، مردانه يا پـسرانه، كـشباف       صورت  به

شـال، اشـارپ،    «،  »ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه، كشباف     
پالتو و نيم پالتو    «،  »ري، مقنعه دستمال گردن، چادر و روس    

پـالتو و نـيم پـالتو و        «،  »و مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي      
 صـورت   بـه لبـاس   «،  »مانتو، ردا، شنل از ساير مواد بـافتني       

شارپ، دسـتمال   شال، ا «،  »دست، زنانه يا دخترانه، از ساير     
هـاي  به طور متوسط در طي سـال      » گردن، چادر و روسري   

بالاتر از يك  ) مزيت نسبي آشكار شده    (RCAمورد بررسي   
چنانچه نـرخ رشـد را بـا متوسـط دوره مقايـسه             . اندداشته

ايـن    بـه  ه طور همزمان بـا هـم تحليـل نمـاييم،          نموده و ب  

                                                                 
 1383 ،ولي بيگي و ديگران. 1
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-توان را محصولات را در چنـد دسـت طبقـه          صورت كه مي  

  :بندي نمود
 آنها بالاتر   RCAاولين دسته محصولاتي هستند كه      . 1

گر افزايش مزيـت    ثبت بودن نرخ رشد نشان    از يك بوده و م    
لـذا  . نسبي در صادرات اين محصولات در دوره مزبور اسـت       

 توليــدات و تقويــت و سياســتگذاري در زمينــه حمايــت از
توانـد بيـشترين بـازدهي را در        صادرات اين محـصولات مي    

از جمله ايـن محـصولات   . كوتاه مدت به همراه داشته باشد     
  : عبارتند از

 درصـد يـا بيـشتر، پـشم يـا مـوي نـرم               85 نخ داراي «
اليــاف % 85حــداقل  نــخ چنــد لا يــا كابلــه، بــا«، »حيــوان

 از با كمتـر    شده، چاپ پود باف،  و تار  پارچه «،  »غيريكسره
، »نخ و طناب كائوچوئي، پوشانده شده با منـسوج        «،  »85%

ژاكت «،  » دست، مردانه يا پسرانه، كشباف     صورت  بهلباس  «
شال، اشارپ،  «،  »دانه يا پسرانه، كشباف   و ژاكت ورزشي، مر   

پالتو و نيم پالتو    «،  »دستمال گردن، چادر و روسري، مقنعه     
پـالتو و نـيم پـالتو و        «،  »و مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي      

شـال، اشـارپ،    «و  » مانتو، ردا، شنل از ساير مـواد بـافتني        
  . »دستمال گردن، چادر و روسري

ادراتي آنهايي هـستند    دومين دسته از محصولات ص    . 2
كه مزيت نسبي آنها بالاتر از يك بوده ولي وجود نرخ رشد            
منفي حكايت از بدتر شده وضـعيت مزيـت نـسبي در ايـن      

مـوي نـرم    «:  همچـون  هـايي زيـر بخـش   . محصولات اسـت  
 از غيـر (  پتـو  «،  »حيوان، حلاجي شده يا شانه زده     ) كرك(

ت دري، پرده پش«، »الياف  و زيرانداز سفري، از )پتوي برقي 
هـا و سـاير     تور باف «،  »اي دروني، والان پرده   و پرده كركره  

 مجموعـه، مردانـه يـا       صورت  به لباس   «،  »هاي توري پارچه
 دست، زنانه يا دخترانه،     صورت  بهلباس  «،  »پسرانه، كشباف 

بايـست در ابتـدا بـا        دسـته مـي    در خصوص ايـن    .»از ساير 
 نـسبت بـه     يابي علل كاهش مزيـت نـسبي در توليـد         ريشه

جلوگيري از اين روند و حفظ موقعيت مزيتـي و صـادراتي            
اقدام و در مراحل بعد به منظور افـزايش آن سياسـتگذاري            

  .نمود
سومين دسته محصولاتي هستند كه عليـرغم عـدم         . 3

وجود تخصص در توليد آنها به واسطه كمتر از يـك بـودن             
RCAــدشــتهنهــا، رشــد مثبتــي دا آ در خــصوص ايــن . ان

بايست نخست بررسي مبـسوط و دقيقـي در         ت مي محصولا

 محصولاتي كـه  خصوص اين محصولات شود تا آن دسته از 
 در بـازه زمـاني معينـي را دارنـد و            دار شـدن  قابليت مزيت 

كارايي اقتصادي در تخصيص منابع به توليد اين محصولات  
وجــود خواهــد داشــت، انتخــاب و ســپس بــا تجديــد نظــر 

ليد و صادرات اين محصولات     سياستگذاري در حمايت از تو    
نسبت به كسب جايگاه شايسته در بازارهاي خارجي اقـدام          

شده، حلاجي   نخ از پشم  «: اين محصولات عبارتند از   . نمود
گفتـه    كه درجاي ديگـر    نخ چند لا يا كابله    «،  »آماده نشده 

پلـي   بندي كـالا، ازنـوار    جوال و كيسه براي بسته    «،  »نشده
، »هاي تاروپود باف و نخ، بـراي ارچهها از پ  مجموعه«،  »اتيل

 ،»ريسمان، طناب و كابل، ازپلـي اتـيلن يـا پلـي پروپيـل             «
گرمكن «،  »ژاكت، ژاكت ورزشي زنانه يا دخترانه، كشباف      «

، » كشباف يـا قـلاب بـاف، از سـاير مـواد            صورت  بهورزشي،  
پيراهن، بلـوز، بلـوز شـميزه، زنانـه يـا دخترانـه از اليـاف                «

 و مهيــا، مردانــه يــا پــسرانه، از لبــاس دوختــه«، »طبيعــي
، »لباس دوخته و مهيا، زنانه يا دخترانه، از پارچه        «،  »پارچه

  .»رنه، كاشكول، چادشال، اشارپ، دستمال گردن، كا«
 RCAدسته چهارم محصولاتي هستند كه نه تنهـا         . 4

آنها كوچكتر از يك است، بلكه رشد منفي نشان از كـاهش            
 كه خود دليلي بر     داردها    مزيت نسبي آنها در طي اين سال      

زيـر  . باشـد نبود تخصص در زمينه توليد اين محصولات مي    
% 85بـا    ساده باف ازپنبه، سفيدنشده،   «:  همانند هاييبخش

يـا  % 85بـا    ساده باف ازپنبـه، سفيدنـشده     «،  »يا بيشتر آن  
نـخ    شـده، از   چـاپ  پود باف،  و هاي تار پارچه«،  »بيشتر آن 

، »پنبـه   از اب، چـاپ شـده    هاي رختخو شستني«،  »هارشته
، »هاي نـسجي بـراي چـراغ تـوري، چـراغ زنبـوري            فتيله«
شورت «،  » دست، زنانه يا دخترانه، كشباف     صورت  بهلباس  «

ــشباف   و زير ــسرانه، ك ــا پ ــه ي ــلواري، مردان ــاس «، »ش لب
گـرمكن  «،  »عات لبـاس نـوزادان، كـشباف يـا قـلاب          ومتفر

، »بـي  كشباف يا قلاب باف، از اليـاف تركي        صورت  بهورزشي  
 صـورت   بهلباس  «،  »... و نيم پالتو، ردا، شنل، ژاكت     پالتو و «

رزشـي،  ژاكت و ژاكت و   «،  »دست، مردانه يا پسرانه، از ساير     
پيـراهن، بلـوز، بلـوز شـميزه،        «،  »مردانه يا پسرانه، از ساير    
، زنانـه يـا     دوشـامبر  تنكـه، رب  «،  »زنانه يا دخترانه از سـاير     
هـاي سـر،    اير پـوش  كـلاه و س ـ   «،  »دخترانه، ازسـاير مـواد    

  .»كشباف يا قلاب باف
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  شاخص مزيت نسبي آشكارشده. 2جدول

ISIC 1385 1384 1383 1382 1381 1380 1379 فعاليت 
متوسط 
 دوره

نرخ رشد

 1.9- 1.2 0.98 0.99 1.31 1.06 1.01 1.60 1.10 ...حيوان، حلاجي شده يا شانه زده) كرك(موي نرم  1711

 0.3 0.9 1.00 0.96 0.98 0.84 0.99 0.87 0.98 ...براي نشده ، آمادهشده حلاجي نخ از پشم 1711

 0.2 1.4 1.11 1.70 1.80 1.34 1.60 1.00 1.10 ... درصد يا بيشتر، پشم يا موي نرم حيوان85نخ داراي  1711

 0.0 1.0 0.99 0.96 0.94 0.92 1.00 0.98 0.99 %85 ساده باف ازپنبه، سفيد نشده، با حداقل 1711

 2.2- 0.9 0.89 0.35 0.96 0.88 0.98 1.00 1.02 يا بيشتر آن% 85ساده باف ازپنبه، سفيدنشده،با  1711

 67.0 0.7 2.30 0.65 0.39 0.00 0.48 0.73 0.11 ...نخ چند لا يا كابله، كه درجاي ديگرگفته نشده، 1711

 1.4- 0.9 0.91 0.68 0.97 0.89 0.85 0.84 0.99 ...ها شده، ازنخ رشته ي تاروپود باف،چاپها پارچه 1711

 3.1 1.2 1.25 1.41 1.21 1.32 1.00 1.10 1.04 ...الياف غيريكسره% 85نخ چند لا يا كابله، باحداقل  1711

 8.1 1.2 1.61 1.41 1.21 0.98 0.99 1.03 1.01 ...%85شده،با كمتراز پارچه تاروپود باف،چاپ 1711

 1.8- 1.2 0.98 1.03 1.10 1.31 1.64 1.31 1.09 ...ز سفري، ازالياف و زيراندا)غيرازپتوي برقي(پتو 1721

1721 
يهـا   ساير پتوها و زيراندازهاي سفري، غيـر مـذكور در جـاي           

 ...ديگر
1.20 1.02 1.03 1.31 1.24 1.43 1.20 1.2 0.0 

 30.0- 0.3 0.12 0.18 0.26 0.19 0.16 0.11 1.03 ...شده، ازپنبه ي رختخواب، چاپها شستني 1721

 2.2- 1.3 1.40 1.99 1.01 1.00 1.09 1.10 1.60 ...دروني، والان پردهاي  هپشت دري، پرده و پرده كركر 1721

 3.3 0.9 0.79 0.88 0.87 0.94 0.94 1.00 0.65 ...جوال و كيسه براي بسته بندي كالا، ازنوار پلي اتيل 1721

 3.6 0.7 0.79 0.81 0.72 0.76 0.94 0.48 0.64 ...ايي تاروپود باف و نخ، برها  از پارچهها مجموعه 1721

 1.6 1.0 1.07 1.03 0.89 0.79 0.89 1.04 0.97 ...و كابل، ازپلي اتيلن يا پلي پروپيل ريسمان، طناب 1723

 15.2 1.1 2.31 1.04 1.00 0.98 0.76 0.68 0.99 ...نخ و طناب كائوچوئي، پوشانده شده با منسوج، 1729

 3.5- 1.1 0.98 0.97 0.99 1.42 1.11 1.32 1.21 ...ي توري،ها  و ساير پارچهها تور باف 1729

 0.2 1.0 1.02 0.97 1.00 1.02 1.00 1.07 1.01 ...مصنوعات علاقبندي و اشياء تزئيني همانند، 1729

 2.9- 0.8 0.73 0.78 0.95 0.69 0.49 0.87 0.87 ...ي نسجي براي چرا غ توري، چرا غ زنبوري وها فتيله 1729

 0.8 1.1 1.09 0.99 1.78 1.08 1.00 0.97 1.04 ... دست، مردانه يا پسرانه، كشبافصورت بهلباس  1810

 0.2- 1.1 1.08 1.34 1.09 1.00 1.08 1.20 1.09 ... مجموعه، مردانه يا پسرانه، كشبافصورت بهلباس  1810

 1.3 1.1 1.08 1.39 1.24 1.00 0.89 1.01 1.00 ...ژاكت و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه، كشباف 1810

 2.1- 0.9 0.90 0.79 0.92 0.88 0.89 1.00 1.02 ... دست، زنانه يا دخترانه، كشبافصورت بهلباس  1810

 0.4 0.8 0.76 0.99 0.67 0.65 1.00 0.82 0.74 ...ژاكت، ژاكت ورزشي زنانه يا دخترانه، كشباف 1810

 2.0- 0.8 0.86 0.67 0.92 0.68 0.89 0.87 0.97 ...انه يا پسرانه، كشبافشورت و زيرشلواري، مرد 1810

 1.6- 0.9 0.91 0.84 0.76 0.88 0.85 0.98 1.00 ...لباس ومتفرعات لباس نوزادان، كشباف يا قلاب 1810

ISIC نرخ رشدمتوسط دوره 1385 1384 1383 1382 1381 1380 1379 فعاليت

1810 
كـشباف يـا قـلاب بـاف، از اليـاف صـورت   بـه گرمكن ورزشي   

 تركيبي
0.78 0.49 0.61 0.78 0.73 0.81 0.69 0.7 -2.0 

 11.0 0.7 0.86 0.81 0.79 0.58 0.59 0.71 0.46  كشباف يا قلاب باف، از ساير موادصورت بهگرمكن ورزشي،  1810

 41.6 1.1 1.09 1.02 0.97 0.84 2.70 1.01 0.13 ...شال، اشارپ، دستمال گردن، چادر و روسري، مقنعه 1810

 3.1- 0.8 0.73 0.89 0.79 0.76 0.90 0.65 0.88 ...پالتو و نيم پالتو، ردا، شنل، آنوراك و ژاكت 1810

 1.4 1.1 1.14 1.31 1.09 1.24 1.00 1.01 1.05 پالتو و نيم پالتو و مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي 1810

 10.3 1.2 1.80 1.19 1.18 1.12 1.08 0.99 1.00 ، شنل از ساير مواد بافتنيپالتو و نيم پالتو و مانتو، ردا 1810

 1.6- 0.9 0.91 0.97 0.91 0.95 0.89 0.99 1.00 ... دست، مردانه يا پسرانه، از سايرصورت بهلباس  1810

 0.6- 0.8 0.88 0.79 0.30 0.76 0.77 0.89 0.91 ...ژاكت و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه، از ساير 1810

 8.9- 9.8 0.51 0.47 0.97 64.000.84 0.69 0.89 ... دست، زنانه يا دخترانه، از سايرصورت بهلباس  1810

 8.2 0.7 0.74 0.84 0.62 0.73 0.89 0.78 0.46 پيراهن، بلوز، بلوز شميزه، زنانه يا دخترانه از الياف طبيعي 1810

 3.5- 0.8 0.81 0.73 0.57 0.87 1.00 0.95 1.00 خترانه از سايرپيراهن، بلوز، بلوز شميزه، زنانه يا د 1810

 1.6- 0.8 0.78 0.76 0.48 0.91 0.86 0.67 0.86 ...دوشامبر، زنانه يا دخترانه، ازساير مواد تنكه، رب 1810

 4.1 1.0 0.99 0.99 1.00 1.20 1.00 0.89 0.78 ...لباس دوخته و مهيا، مردانه يا پسرانه، از پارچه 1810

 2.0 0.9 1.00 1.00 0.89 0.76 1.00 0.76 0.89 ...لباس دوخته و مهيا، زنانه يا دخترانه، از پارچه 1810

 0.6 0.9 0.92 0.88 1.01 0.76 0.88 0.97 0.89 ...شال، اشارپ، دستمال گردن، كا نه، كاشكول، چاد 1810

 6.7 1.2 1.31 1.20 1.21 1.34 1.27 1.12 0.89 ...شال، اشارپ، دستمال گردن، كا نه، چادر و روسري 1810

 16.7- 0.9 0.40 0.43 0.83 1.41 1.35 1.00 1.19 ...ي سر، كشباف يا قلاب باف،ها كلاه و ساير پوش 1810

  محاسبات تحقيق: منبع
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  CMSبررسي شاخص 
به منظور بررسي بيشتر رقابت پذيري گروه كالاهاي عمـده      

شود تـا   تلاش مي صادراتي صنايع پوشاك و نساجي كشور،       
هـاي هـدف اصـلي مـورد        وضعيت اين گروه كالاها در بازار     

ارزيابي قرار گيرد و مشخص گردد كه آيا اين گـروه كالاهـا    
اند يا خير؟   ي هدف خود داراي مزيت رقابتي بوده      ها  در بازار 

يا اينكه صنايع پوشاك و نـساجي كـشور تنهـا بـر اسـاس               
است؟ بـراي ايـن     هاي هدف وارد شده     مزيت نسبي به بازار   

نتـايج   4 جدول.  استفاده شده است   CMSمهم از شاخص    
هـاي   را براي كالاهـاي مـرتبط بـا فعاليـت          CMSشاخص  

 1385 -1379صنايع پوشاك و نساجي ايران در طي دوره         
چنانچه مقدار محاسـبه شـده بـراي شـاخص          . كندارائه مي 

 كـه بخـشي     اثرات كالايي مثبت برآورد شود مويد آن است       
به دليل تقاضاي    j توسط كشور    i ايش صادرات كالاي  از افز 

بر اساس محاسبات صورت گرفتـه      . رو به رشد اين كالاست    
سـي داراي اثـرات   هاي زيـر در طـي دوره مـورد برر       فعاليت

  .اندكالايي مثبت بوده
زير بخش صنعتي مربوط به نخ چند لايه يـا كابلـه بـا              

ورد در طــي دوره مــ...  اليــاف غيــر يكــسره و%85حــداقل 
دهـد  مطالعه از اثر كالايي مثبت برخوردار بوده و نشان مي         
بـه  ( صادرات ايران به كشورهاي تركيه، ازبكستان و ايتاليـا        

كننده محصولات اين صـنعت      وارد عنوان سه شريك عمده   
  .، به واسطه رشد تقاضاي جهاني اتفاق افتاده است)از ايران

 پتـوي   غير از ( همچنين، زير بخش مرتبط با توليد پتو      
نيز از اثـر كـالايي   .. .و زير اندازهاي سفري از الياف و      ) برقي

در . مند شـده اسـت    طي دوره مورد بررسي بهره     مثبتي در 
هاي عراق، افغانـستان و يمـن بيـشترين         اين صنعت، كشور  

  .اندرشد تقاضاي محصول را از ايران داشته
هـا و زيـر انـدازهاي سـفري، غيـر           زير بخش سـاير پتو    

هم در همين دوره اثـر كـالايي        .. .هاي ديگر و  مذكور در جا  
با ايـن حـال، ميـزان شـاخص         . مثبتي را تجربه كرده است    

مورد بررسي نوساناتي را نيز نشان      هاي    مذكور در طي سال   
در اين زيـر بخـش بيـشترين صـادرات ايـران بـه              . دهدمي

كشورهاي عراق، افغانستان و آذربايجـان اختـصاص داشـته     
  .است

.. . رختخواب، چاپ شـده از پنبـه و       هايصنعت شستني 

ين دوره از اثر كالايي مثبت      زير بخش ديگري است كه در ا      
د تقاضـاي محـصول در بـازار        مند شده و به واسطه رش     بهره

با اين حال، رونـد     . اند صادرات خود را ارتقا بخشند     توانسته
ده نوسـانات   شاخص براي اين زير بخش صنعتي نشان دهن       

دهـد كـه    اين امر نشان مي   . باشدمتعددي در طي دوره مي    
بازار صنعت مذكور در مقابل ركود و رونق بازار جهـاني تـا             

روند شـاخص مزبـور بـراي       . كندحدودي شكننده عمل مي   
 79از سـال    ( كشور آلمان حكايت از روندي نزولي در ابتـدا        

و دوبـاره   ) 83 و   82هاي    در سال ( و سپس صعودي  ) 81تا  
رهاي آذربايجـان و اتـريش      در اين مـدت كـشو     . نزولي دارد 

  .اندديگر شركاي تجاري ايران در اين بازار بوده
 شـود، طور كه از نتـايج اثـر كـالايي مـشخص مـي           همان
تــرين كــشورهاي وارد كننــده محــصولات كــشور را عمــده

دهند كه كمترين فاصله جغرافيـايي      مي كشورهايي تشكيل 
. اندبوده عضو اتحاديه تجاري با كشور       را با ايران داشته و يا     
هـاي صـنعتي مـرتبط بـا      زيـر بخـش    از سوي ديگر، بيشتر   

ــالي در بازار  پو ــضور فع ــساجي ح ــاك و ن ــراق،  ش ــاي ع ه
افغانستان و آسيا ميانه داشته كه ساختار توليد آنها ضعيف          

  .رسدو بازار آنها تا حدودي متزلزل به نظر مي
ر كـشوري محاسـبه شـده       در اين قسمت، به بررسي اث     

. پـردازيم ي صنايع پوشاك و نساجي مـي      هابراي زير بخش  
دهد كه بخـشي از رشـد       مقدار مثبت اثر كشوري نشان مي     

صادرات ناشي از انتخاب بازار مناسب و مقدار منفي اين اثر           
 بـه   j توسط كشور    i مويد اين مهم است كه صادرات كالاي      

ه كمتر از حد متوسط جهاني      هايي ارسال شده است ك    بازار
جه به محاسبات صورت گرفته پيرامون      با تو . كنندرشد مي 

هـاي زيـر    شود كه تنها زير بخـش     اثر كشوري مشخص مي   
هـاي هـدف محـصولات    ارباز هاياند بهترين اولويت توانسته

بـه عبـارت بهتـر، توسـعه صـادرات          . صادراتي را پيدا كنند   
بـه علـت انتخـاب     كشور در محـصولات بـه احتمـال قـوي        

 زيـر بيـشترين اثـر       هـاي زير بخش . صحيح بازار بوده است   
  :اند ه آورددست بهكشوري را 

 ... بيشتر از پشم يا موي حيوان و%85نخ داراي 

 يـا   %85محصولات ساده باف از پنبه، سفيد نـشده بـا           
 بيشتر از آن

بندي كالا از نـوار پلـي اتـيلن       جوال و كيسه براي بسته    
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 ...و

 ...هاي تار و پود باف و نخ براياي از پارچهمجموعه

 ...ن، طناب و كابل از پلي اتيلن يا پلي پروپيل وريسما

 ....مصنوعات و اشياء تزئيني و

 ...لباس به صورت دست مردانه يا پسرانه، كشباف و

 ...پالتو، نيم پالتو، ردا، شنل و ژاكت و

  

   شاخص اثر كالايي براي كالاهاي عمده صادراتي صنايع پوشاك و نساجي.3جدول 
 اثرات كالايي

product_cd ISIC partner_name 1379 1380 1381 1382 1383 1384 1385 

CHINA -6876.5 -1492.7 -1811.6 -20706.1 -39064.7 -21586.4 -13332.0 

ITALY -29445.2 -17567.6 -16572.5 -6200.3 -24405.8 -3266.0 -44601.6 510530 1711 

UNTD KINGDOM -3725.3 -3916.7 -14441.9 -18026.9 -11813.8 -13791.3 -9070.9 

TURKEY 0.0 -1063.8 0.0 -3881.0 -9199.9 -7247.7 -12741.9 

AFGHANISTAN -1543.1 -3506.9 -1180.7 -3916.1 -1133.9 -5751.4 -1811.9 510610 1711 

TURKMENISTAN -9386.9 -6160.5 -5517.6 -689.7 0.0 0.0 0.0 

TURKMENISTAN -114.2 -112.7 -4838.6 -10983.4 -10022.7 -8410.4 -15727.6 

AFGHANISTAN -109.6 -94.4 -1071.9 -2804.5 -12512.0 -10756.6 -13146.9 510910 1711 

ITALY -560.3 -330.4 -951.6 -18.3 -25.9 -16.7 -28.9 

ITALY -43517.2 -25940.3 -22120.3 -91070.2 -91983.9 -14391.5 -11294.9 

GERMANY -59368.2 -49342.4 -31460.8 -35775.8 -20533.9 -7690.7 -21193.9 520812 1711 

GREECE -2347.8 -2804.7 -1040.7 -1510.2 -837.6 -533.0 -507.6 

ITALY -8486.5 -7105.0 -6197.1 -6973.4 -21486.0 -13.2 -9183.8 

TURKEY -65.8 -118.4 -65.8 -144.7 -1513.1 -815.8 -3697.2 520911 1711 

CZECH REP 0.0 -131.6 -315.8 -1894.7 -144.7 -65.8 -78.9 

UZBEKISTAN 0.0 -434.4 -71.2 0.0 -797.6 -1445.6 -9428.3 

AZERBAIJAN -49.8 -28.5 -113.9 0.0 -199.4 -854.5 -49.8 540269 1711 

UNTD ARAB EM 0.0 -1459.8 -1125.1 0.0 -170.9 -121.1 -71.2 

RUSSIAN FED -1459.3 -6036.9 -12892.7 -9827.0 -7286.2 -3695.6 0.0 

AFGHANISTAN -388.5 -1879.3 -9659.0 -3601.1 -3485.6 -1102.4 0.0 540744 1711 

TURKMENISTAN -1543.3 -734.9 -1805.8 -514.4 -545.9 -105.0 0.0 

TURKEY 4932.6 142.4 1387.3 3362.9 235.0 176.6 28.5 

UZBEKISTAN 17.1 32.8 12.8 609.6 72.6 336.1 594.0 550912 1711 

ITALY 135.3 255.0 41.3 156.7 17.1 24.2 22.8 

IRAQ 449.7 1580.7 601.9 10357.5 41965.6 58169.8 77191.5 

AFGHANISTAN 224.9 621.7 2586.1 6514.8 6666.9 10628.6 12302.0 630140 1721 

YEMEN 562.2 449.7 5119.2 833.4 324.1 727.5 482.8 

IRAQ 890.0 4269.5 5306.7 25412.8 7853.0 3396.2 3412.9 

AFGHANISTAN 123.8 455.1 1228.0 2325.5 548.7 1850.3 2342.2 630190 1721 

AZERBAIJAN 194.1 876.7 244.3 1047.3 950.3 846.5 337.9 

  محاسبات تحقيق: منبع
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  شاخص اثر كشوري براي كالاهاي عمده صادراتي صنايع پوشاك و نساجي.5 جدول

  اثرات كشوري

product_cd ISIC partner_name 1379 1380 1381 1382 1383 1384 1385 

CHINA -1908.7 -414.3 -502.9 -5747.4 -10843.2 -5991.7 -3700.6 

ITALY 7895.7 4710.7 4443.9 1662.6 6544.4 875.8 11959.9 510530 1711 

UNTD KINGDOM -1586.8 -1668.3 -6151.4 -7678.4 -5032.0 -5874.3 -3863.7 

TURKEY 0.0 406.2 0.0 1482.1 3513.2 2767.7 4865.9 

AFGHANISTAN -40.4 -91.8 -30.9 -102.5 -29.7 -150.5 -47.4 510610 1711 

TURKMENISTAN -22512.7 -14774.8 -13232.9 -1654.1 0.0 0.0 0.0 

TURKMENISTAN 1276.9 1259.9 54107.4 122822.9 112079.7 94049.6 175874.7 

AFGHANISTAN 3564.8 3069.7 34855.7 91199.2 406881.3 349795.1 427527.4 510910 1711 

ITALY 5439.8 3207.7 9238.8 177.4 251.3 162.6 280.9 

ITALY 1290.4 769.2 655.9 2700.5 2727.6 426.8 334.9 

GERMANY 6392.3 5312.8 3387.4 3852.0 2210.9 828.1 2282.0 520812 1711 

GREECE 2659.7 3177.3 1178.9 1710.9 948.9 603.8 575.1 

ITALY -343.2 -287.3 -250.6 -282.0 -868.9 -0.5 -371.4 

TURKEY 4.0 7.3 4.0 8.9 92.7 50.0 226.6 520911 1711 

CZECH REP 0.0 54.0 129.5 777.2 59.4 27.0 32.4 

UZBEKISTAN 0.0 5516.2 904.3 0.0 10128.1 18357.2 119728.7 

AZERBAIJAN -250.7 -143.3 -573.0 0.0 -1002.8 -4297.7 -250.7 540269 1711 

UNTD ARAB EM 0.0 572.7 441.4 0.0 67.0 47.5 27.9 

RUSSIAN FED 1036.9 4289.5 9161.0 6982.6 5177.3 2625.9 0.0 

AFGHANISTAN 249.4 1206.6 6201.5 2312.1 2237.9 707.8 0.0 540744 1711 

TURKMENISTAN -2269.5 -1080.7 -2655.4 -756.5 -802.8 -154.4 0.0 

TURKEY -17718.9 -511.7 -4983.6 -12080.4 -844.2 -634.5 -102.3 

UZBEKISTAN 251.4 481.8 188.5 8965.0 1068.3 4943.3 8734.6 550912 1711 

ITALY -863.8 -1627.6 -263.7 -1000.2 -109.1 -154.6 -145.5 

  محاسبات تحقيق:منبع
 

شـود، صـنايع فـوق الـذكر        همانطور كـه ملاحظـه مـي      
اند ضمن انتخاب مناسب بازارهاي هدف محصولات       توانسته

خود، از رشد بالاتر از سطح متوسط رشد جهاني، صـادرات           
هـاي صـنعتي    در اينجا نيز بيشتر زير بخـش      . شندداشته با 

اي عراق،  هشاك و نساجي حضور فعالي در بازار      مرتبط با پو  
بالاخره به  . اندمارات، تركيه و آسيا ميانه داشته     افغانستان، ا 

تـر قـدرت رقابـت پـذيري كـشور در           منظور سنجش دقيق  
صادرات محصولات مرتبط با صـنايع نـساجي و پوشـاك از            

بـر اسـاس    . كنـيم شاخص اثر رقابت پـذيري اسـتفاده مـي        
 مثبـت   زيـر مقـدار    يع اثر رقابت پذيري براي صنا     6جدول  

  .است آمده دست هب

 ...توليد موي نرم حيوان، حلاجي شده يا شانه زده و

و زير اندازهاي سفري از     ) غير از پتوي برقي   ( توليد پتو 
 ...الياف و

 ...اي دروني وپشت دري، پرده و پرده كركره

 ....نخ و طناب كائوچويي، پوشانده شده با منسوج و

 ...هاي توري و و ساير پارچهها تور باف

 ...س به صورت مجموعه، مردانه يا پسرانه، كشباف ولبا

 ...ژاكت و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه و كشباف و

 ...ژاكت و ژاكت ورزشي، زنانه يا دخترانه و كشباف و

 ....شال، دستمال گردن، چادر و
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   شاخص اثر رقابت پذيري براي كالاهاي عمده صادراتي صنايع پوشاك و نساجي.5جدول
  رقابت پذيرياثرات 

product_cd ISIC partner_name 1379 1380 1381 1382 1383 1384 1385 

CHINA 9448.1 2050.9 2489.1 28449.5 53673.6 29659.0 18317.8 

ITALY 14001.2 8353.4 7880.2 2948.3 11605.0 1553.0 21208.1 510530 1711 
UNTD 

KINGDOM 
6933.3 7289.5 26878.4 33550.5 21987.1 25667.4 16882.1 

TURKEY 0.0 5560.5 0.0 20286.7 48089.2 37884.8 66603.8 

AFGHANISTAN 564.0 1281.8 431.5 1431.4 414.5 2102.2 662.3 510610 1711 
TURKMENISTA

N 
-23148.0 -15191.8 -13606.3 -1700.8 0.0 0.0 0.0 

TURKMENISTA
N 

7598.4 7497.1 321969.7 730865.1 666937.2 559647.7 1046553.4 

AFGHANISTAN 4582.4 3946.0 44805.7 117233.2 523030.5 449648.4 549570.3 510910 1711 

ITALY -23064.1 -13600.3 -39171.3 -752.1 -1065.5 -689.4 -1190.8 

ITALY -62593.1 -37311.3 -31816.8 -130991.0 -132305.3 -20700.1 -16246.1 

GERMANY -69638.6 -57878.4 -36903.4 -41964.8 -24086.2 -9021.2 -24860.3 520812 1711 

GREECE -6410.2 -7657.6 -2841.3 -4123.3 -2286.9 -1455.3 -1386.0 

ITALY 2952.9 2472.2 2156.3 2426.4 7476.1 4.6 3195.5 

TURKEY 488.1 878.7 488.1 1073.9 11227.4 6053.0 27433.8 520911 1711 

CZECH REP 0.0 -123.9 -297.3 -1783.9 -136.3 -61.9 -74.3 

UZBEKISTAN 0.0 -529.8 -86.9 0.0 -972.7 -1763.1 -11499.0 

AZERBAIJAN 227.5 130.0 520.0 0.0 910.0 3899.9 227.5 540269 1711 
UNTD ARAB 

EM 
0.0 -10547.5 -8129.3 0.0 -1234.8 -874.7 -514.5 

RUSSIAN FED 1810.4 7489.1 15994.1 12191.0 9039.0 4584.6 0.0 

AFGHANISTAN 611.2 2956.8 15196.7 5665.7 5484.0 1734.4 0.0 540744 1711 
TURKMENISTA

N 
-3834.1 -1825.8 -4486.1 -1278.0 -1356.3 -260.8 0.0 

TURKEY -222970.5 -6438.7 -62712.5 -152016.5 -10623.8 -7983.9 -1287.7 

UZBEKISTAN 574.1 1100.3 430.5 20474.7 2439.7 11289.8 19948.5 550912 1711 

ITALY -2703.2 -5093.4 -825.2 -3130.0 -341.5 -483.7 -455.3 

551349 1711 IRAQ 3753.9 40437.4 42813.2 35733.1 24946.7 30221.1 53504.7 

IRAQ 2168.3 7620.9 2901.7 49934.7 202321.7 280444.4 372150.8 

AFGHANISTAN 2711.5 7496.5 31182.2 78553.7 80387.9 128158.2 148334.9 630140 1721 

YEMEN 2464.5 1971.6 22441.3 3653.2 1420.7 3189.3 2116.6 

 محاسبات تحقيق: منبع

  
توان بـه نكـات     ي محاسبه شده مي   ها  خصاز مقايسه شا  

  :دزير پي بر
هاي مورد مطالعه، صنايعي بيشترين      در بين زير بخش   
هـاي    اند در بين سـال    اند كه توانسته  رقابت پذيري را داشته   

مورد مطالعه شاخص مزيت نسبي بـالاتر از يـك را كـسب             
توليـد مـوي نـرم حيـوان،        : ايـن صـنايع عبارتنـد از      . كنند

و ) پتـوي برقـي    از غيـر (  پتو ،...حلاجي شده يا شانه زده و     

 ،اي درونـي  پشت دري، پرده و پرده كركـره    ،يرانداز سفري ز
ها و   تور باف  ، پوشانده شده با منسوج    نخ و طناب كائوچوئي   

 ژاكت و ژاكـت ورزشـي، مردانـه يـا           ،هاي توري ساير پارچه 
  شال، اشارپ، دستمال گردن،پسرانه، كشباف

     هـاي مـورد مطالعـه، صـنايعي كـه          در بين زير بخـش
ي مثبـت و نيـز شـاخص مزيـت          اند اثر كشور  توانسته

نخ داراي  نسبي بالاتر از يك را كسب كنند عبارتند از          
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، لبـاس بـه      يا بيشتر، پشم يا مـوي نـرم حيـوان          85%
، پيـراهن،   ...صورت دست مردانه يا پسرانه، كـشباف و       
 پـالتو و نـيم      بلوز زنانه يا دخترانه از اليـاف طبيعـي و         
 پالتو و مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي

 هـاي مـورد مطالعـه، صـنايعي كـه           بين زير بخـش    در
اند اثـر كـالايي مثبـت و نيـز شـاخص مزيـت              توانسته

نسبي بالاتر از يك را كـسب كننـد عبارتنـد از سـاير              
ها و زير اندازهاي سفري، غيـر مـذكور در جاهـاي            پتو

، توليد لباس به صـورت مجموعـه مردانـه يـا           ...ديگر و 
زشـي، مردانـه يـا    ، ژاكت ژاكـت ور   ...پسرانه، كشباف و  
و شال، دسـتمال گـردن، چـادر و         .. .پسرانه، كشباف و  
 ...روسري، مقنعه و

             عليرغم سهم بالاي رشد صـادرات صـنايع مربـوط بـه
ــسا  ــاك و ن ــي دوره  پوش ــشور در ط ــا 1379جي ك  ت

ي صنعتي، روند رشد    ها  ، در برخي از زير بخش     1385
  .صادرات ايران متناسب با رشد واردات آنها نيست

  هاي نـسبي بـراي ارتقـا يـا         تكي بودن بر مزيت   تنها م

حتــي حفــظ ســهم صــادراتي محــصولات نــساجي و  
هاي رقابتي نيز مورد    پوشاك كافي نيست و بايد مزيت     

در اين راسـتا سـنجش و شناسـايي         . توجه قرار گيرند  
هاي بازار هدف براي صادرات ضروري بـه نظـر          اولويت

  .رسدمي
  

  پلان تجاري
مانند تحليل سـهم ثابـت بـازار،         در شاخص پلان تجاري ه    

با رشـد واردات    ) j) dig توسط كشور    iرشد صادرات كالاي    
مـورد  ) r(و رشد كل واردات جهاني      ) ri(جهاني همان كالا    

گروه كالاهـاي صـادراتي بـر اسـاس         . گيردمقايسه قرار مي  
ه رشد  پلان تجاري به برندگان و بازندگان در بازارهاي رو ب         

جـدول زيـر وضـعيت      . شـوند دي مـي  و رو به افول طبقه بن     
ايع پوشـاك   هاي صن اي زير بخش  شاخص پلان تجاري را بر    

  .دهدو نساجي نساجي نشان مي

  1385 - 1379هاي   برندگان و بازندگان بازار گروه كالاهاي پوشاك و نساجي در طي سال.6جدول
 پلان تجاري

product_cd 1385 1384 1383 1382 1381 1380 فعاليت  
  اول دوم چهارم چهارم سوم چهارم ...حيوان، حلاجي شده يا شانه زده) كرك(وي نرم م 510530

  اول چهارم چهارم  اول سوم سوم ...براي نشده شده، آماده حلاجي نخ از پشم 510610

  اول دوم  اول چهارم  اول دوم ... درصد يا بيشتر، پشم يا موي نرم حيوان85نخ داراي  510910

 چهارم سوم سوم چهارم سوم سوم %85 اف ازپنبه، سفيد نشده، با حداقلساده ب 520812

 چهارم سوم چهارم دوم  اول دوم يا بيشتر آن% 85ساده باف ازپنبه، سفيدنشده،با  520911

  اول چهارم چهارم دوم دوم چهارم ...نخ چند لا يا كابله، كه درجاي ديگرگفته نشده، 540269

 سوم سوم دوم دوم چهارم چهارم ...ها شده، ازنخ رشته  باف،چاپي تاروپودها پارچه 540744

  اول  اول دوم  اول  اول دوم  ...الياف غيريكسره% 85نخ چند لا يا كابله، باحداقل  550912

  اول  اول سوم سوم دوم  اول ...%85شده،با كمتراز پارچه تاروپود باف،چاپ 551349

 چهارم  اول  اول  اول  اول  اول ...داز سفري، ازالياف و زيران)غيرازپتوي برقي(پتو 630140

  اول دوم دوم  اول  اول  اول ...ي ديگرها ساير پتوها و زيراندازهاي سفري، غير مذكور در جاي 630190

 سوم دوم چهارم  اول چهارم دوم ...شده، ازپنبه ي رختخواب، چاپها شستني 630221

  اول  اول دوم دوم  اول  اول ...دروني، والان پردهاي  هپشت دري، پرده و پرده كركر 630399

 چهارم چهارم دوم سوم چهارم چهارم ...جوال و كيسه براي بسته بندي كالا، ازنوار پلي اتيل 630533

 چهارم چهارم سوم سوم  اول چهارم ...ي تاروپود باف و نخ، برايها  از پارچهها مجموعه 630800

  اول  اول سوم سوم  اول سوم ... كابل، ازپلي اتيلن يا پلي پروپيلو ريسمان، طناب 560749

 سوم سوم سوم چهارم دوم چهارم ...نخ و طناب كائوچوئي، پوشانده شده با منسوج، 560410

 چهارم سوم سوم چهارم دوم  اول ...ي توري،ها  و ساير پارچهها تور باف 580410

 چهارم  اول دوم  اول  اول  اول ...ي همانند،مصنوعات علاقبندي و اشياء تزئين 580890
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 پلان تجاري

product_cd 1385 1384 1383 1382 1381 1380 فعاليت  
 چهارم سوم دوم چهارم چهارم چهارم ...ي نسجي براي چرا غ توري، چرا غ زنبوري وها فتيله 590800

  اول  اول سوم  اول سوم  اول ... دست، مردانه يا پسرانه، كشبافصورت بهلباس  610319

  اول  اول دوم سوم چهارم سوم ...انه، كشباف مجموعه، مردانه يا پسرصورت بهلباس  610329

 دوم دوم چهارم دوم  اول  اول ...ژاكت و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه، كشباف 610339

 چهارم دوم دوم دوم سوم  اول ... دست، زنانه يا دخترانه، كشبافصورت بهلباس  610419

 سوم  اول دوم  اول چهارم دوم ...ژاكت، ژاكت ورزشي زنانه يا دخترانه، كشباف 610433

 چهارم سوم سوم دوم  اول سوم ...شورت و زيرشلواري، مردانه يا پسرانه، كشباف 610719

 سوم سوم دوم سوم سوم  اول ...لباس ومتفرعات لباس نوزادان، كشباف يا قلاب 611190

 دوم سوم سوم چهارم ومس چهارم  كشباف يا قلاب باف، از الياف تركيبيصورت بهگرمكن ورزشي  611212

 دوم سوم سوم  اول چهارم دوم  كشباف يا قلاب باف، از ساير موادصورت بهگرمكن ورزشي،  611219

 چهارم  اول  اول سوم  اول چهارم ...شال، اشارپ، دستمال گردن، چادر و روسري، مقنعه 611710

 دوم سوم چهارم چهارم ارمچه سوم ...پالتو و نيم پالتو، ردا، شنل، آنوراك و ژاكت 620111

  اول  اول دوم  اول دوم دوم پالتو و نيم پالتو و مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي 620213

  اول  اول دوم  اول دوم دوم پالتو و نيم پالتو و مانتو، ردا، شنل از ساير مواد بافتني 620219

 چهارم سوم سوم چهارم دوم  اول ... دست، مردانه يا پسرانه، از سايرصورت بهلباس  620319

 چهارم  اول دوم  اول چهارم سوم ...ژاكت و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسرانه، از ساير 620339

 چهارم سوم سوم سوم چهارم  اول ... دست، زنانه يا دخترانه، از سايرصورت بهلباس  620419

 سوم سوم چهارم چهارم چهارم چهارم اف طبيعيپيراهن، بلوز، بلوز شميزه، زنانه يا دخترانه از الي 620640

 

  اليــاف % 85 باحــداقل نــخ چنــد لا يــا كابلــهصــنايع
 با كمتـر   چاپ شده  پود باف،  و  پارچه تار  ،...غيريكسره

اي دروني،   پشت دري، پرده و پرده كركره      ،...و% 85 از
پلي اتيلن يـا      و كابل، از    ريسمان، طناب  ،...والان پرده 

 دسـت، مردانـه يـا       صـورت   بـه لبـاس    ،... و پلي پروپيل 
 مجموعـه، مردانـه    صورت  به لباس   ،... و پسرانه، كشباف 

 پـالتو و نـيم پـالتو و مـانتو، ردا،            ،...يا پسرانه، كشباف  
 پالتو و نيم پـالتو و مـانتو، ردا،          ،شنل از الياف طبيعي   

 شـال، اشـارپ، دسـتمال       ،شنل از ساير مـواد بـافتني      
ــري  ــادر و روس ــردن، چ ــر ب... وگ ــش و زي ــاس خ  لب

 در اكثـر    ... و ومتفرعات لباس نوزادان، كشباف يا قلاب     
بـه  . انـد مورد مطالعه در ربع اول جاي گرفته      هاي    سال

عبارت بهتر، اين صنايع بـه عنـوان برنـدگان در بـازار             
بنابراين توسعه سهم بازار در زمينه      . شوندمي شناخته

  . رسدصادرات اين محصولات منطقي به نظر مي
  هاي مورد بررسي صـنايع؛   بين زير بخش  همچنين، در

 ،%85 پنبــه، ســفيد نــشده، بــا حــداقل ســاده بــاف از
 هـا نـخ رشـته    شده، از چاپ   پود باف،  و تار هايپارچه

  كائوچوئي، پوشانده شـده بـا منـسوج         نخ و طناب   ،...و
 ساير مواد  دوشامبر، زنانه يا دخترانه، از    رب    تنكه، ،...و
 ... و ا، شنل، آنوراك و ژاكـت      رد  و  پالتو و نيم پالتو    ،...و

از وضعيت چندان مطلوبي در بازار برخـوردار نبـوده و           
  .انددر بين بازندگان طبقه بندي شدهها  در اغلب سال

    آمـده  دسـت  بـه ي كـه از نتـايج      نكته قابل توجه ديگر 
نخ چند لا   هاي  شود اين است كه زير بخش     حاصل مي 

 و رچه تـار  پا،  الياف غيريكسره % 85حداقل   با يا كابله، 
پشت دري، پـرده    ،  %85 از با كمتر  چاپ شده  پود باف 

 صـورت  بـه بـاس  ، لاي دروني، والان پرده  و پرده كركره  
 پـالتو و نـيم پـالتو و    ،دست، مردانه يا پسرانه، كشباف    
 پالتو   و نيز زير بخش    مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي     

ر  دو نيم پالتو و مانتو، ردا، شنل از ساير مـواد بـافتني    
در عين حال در طـي       دار بوده و  هاي مزيت زمره بخش 
 در رديـف برنگـان بـازار        1385-1379هاي    دوره سال 

ميتواننـد در    براين اين محصولات  بنا. اندشناخته شده 
هاي بالقوه جديد   دار براي بازار  زمره محصولات اولويت  

 .در نظر گرفته شوند
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  نتايج 
اقتـصادي،  يكي از اهداف برنامـه پنجـساله پـنجم توسـعه            

اجتمــاعي، فرهنگــي و سياســي جمهــوري اســلامي ايــران 
بـه عبـارت ديگـر، اتخـاذ        . توسعه صادرات غير نفتي اسـت     

استراتژي برون گرا يكي از محورهاي اساسـي ايـن برنامـه            
بر مبنـاي منـابع موجـود كـشور،          در اين راستا و   . باشدمي

توليد و صـادرات محـصولاتي نظيـر محـصولات پوشـاك و             
بـه هـر ترتيـب      .  اولويت قرار گرفته شده اسـت      نساجي، در 

عليرغم مشكلات عديده اين صنايع در طي دهـه گذشـته،           
گـذاري  هاي توسعه صادرات صنعتي، سرمايه    يكي از اولويت  

و صادرات محصولات صنايع پوشـاك و نـساجي اسـت كـه             
 به شرح زيـر قابـل       1385-1379عملكرد آن در طي دوره      

  :باشدارائه مي
ــ .1 ر اســاس اطلاعــات حاصــل از مركــز در مجمــوع و ب

الملل، از ميـان محـصولات منتخـب، زيـر          تجارت بين 
حيوان، حلاجي شده يـا     ) ككر(موي نرم   « هايبخش

 يا بيشتر، پـشم يـا مـوي         %85نخ داراي   «،  »شانه زده 
الياف % 85بله، باحداقل يا كا نخ چند لا  « ،»نرم حيوان 
بـا   ،شـده  چـاپ  پـود بـاف،    و پارچه تار «  ،»غيريكسره

و زيرانـداز   ) ي برقـي  پتـو  از غير( پتو« ،»%85 از كمتر
اندازهاي سـفري،   ساير پتوها و زير   «،  »الياف سفري، از 

پـشت دري، پـرده و    «،  »غير مذكور در جاهـاي ديگـر      
نـخ و طنـاب     « ،»اي درونـي، والان پـرده     پرده كركـره  

هـا و   تـور بـاف   « ،»كائوچوئي، پوشانده شده با منسوج    
 دسـت،   صـورت   بـه بـاس   ل«،  »وريهـاي ت ـ  ير پارچه سا

مجموعه،  صورت  بهاس  لب«،  »مردانه يا پسرانه، كشباف   
 ورزشـي،   ژاكت و ژاكـت   «،  »مردانه يا پسرانه، كشباف   
سـتمال  شال، اشـارپ، د   «،  »مردانه يا پسرانه، كشباف   

پالتو و نـيم پـالتو و       «،  »گردن، چادر و روسري، مقنعه    
لتو و نيم پالتو و     پا«،  »مانتو، ردا، شنل از الياف طبيعي     

ــافتني   ــواد ب ــاير م ــنل از س ــانتو، ردا، ش ــاس «، »م لب
شـال،  «،  » دست، زنانه يـا دخترانـه، از سـاير         صورت  به

به طور  » اشارپ، دستمال گردن، كانه، چادر و روسري      
مزيـت   (RCAهاي مورد بررسي    متوسط در طي سال   

  . اندبالاتر از يك داشته) نسبي آشكار شده
كـشورهاي  ترين    دهد، عمده  نشان مي  نتايج اثر كالايي   .2

وارد كننده محصولات كـشور را كـشورهايي تـشكيل          
دهند كه كمتـرين فاصـله جغرافيـايي را بـا ايـران             مي

از . انـد  عضو اتحاديه تجاري با كـشور بـوده        داشته و يا  
هاي صـنعتي مـرتبط بـا       زير بخش  سوي ديگر، بيشتر  

 ي عـراق،  هـا   پوشاك و نساجي حضور فعـالي در بـازار        
افغانستان و آسيا ميانه داشته كه ساختار توليـد آنهـا           

 .رسدضعيف و بازار آنها تا حدودي متزلزل به نظر مي

ات صـورت گرفتـه پيرامـون اثـر         با توجه بـه محاسـب      .3
هـاي  شود كه تنها زير بخش    پذيري مشخص مي  رقابت

، ...توليد موي نرم حيوان، حلاجي شده يا شـانه زده و          
اندازهاي سفري از   و زير ) ي برقي غير از پتو  ( توليد پتو 

درونـي  اي  ، پشت دري، پرده و پـرده كركـره        ...الياف و 
نده شـده بـا منـسوج     پوشـا ، نخ و طناب كائوچويي   ...و
، لباس بـه    ...هاي توري و  ها و ساير پارچه   ، تور باف  ....و

، ژاكـت   ...صورت مجموعه، مردانه يا پسرانه، كشباف و      
، ژاكت  ...ه و كشباف و   و ژاكت ورزشي، مردانه يا پسران     

، شـال،   ...و ژاكت ورزشي، زنانه يا دخترانه و كشباف و        
ر و روسـري و     ، شـال، چـاد    ....دستمال گردن، چـادر و    

هـاي  هـاي بـازار   اند بهترين اولويـت   توانسته.. .مقنعه و 
 .هدف محصولات صادراتي را پيدا كنند

هـاي مـورد مطالعـه، صـنايعي كـه          در بين زير بخش    .4
ثر كشوري مثبـت و نيـز شـاخص مزيـت           اند ا توانسته

نخ داراي  نسبي بالاتر از يك را كسب كنند عبارتند از          
، لبـاس بـه      يا بيشتر، پشم يا مـوي نـرم حيـوان          85%

، پيـراهن،   ...صورت دست مردانه يا پسرانه، كـشباف و       
 پـالتو و نـيم      بلوز زنانه يا دخترانه از اليـاف طبيعـي و         

 بيعيپالتو و مانتو، ردا، شنل از الياف ط

% 85حـداقل    يـا كابلـه، بـا       نخ چند لا  هاي  زير بخش  .5
بـا   شـده،  چاپ پود باف،  و پارچه تار ،  الياف غيريكسره 

اي پــشت دري، پــرده و پــرده كركــره، %85 از كمتــر
 دسـت، مردانـه يـا       صورت  بهباس  ، ل دروني، والان پرده  

نيم پالتو و مانتو، ردا، شنل از         پالتو و  ،پسرانه، كشباف 
 پالتو و نيم پالتو و مانتو،      و نيز زير بخش    الياف طبيعي 

هـاي  در زمـره بخـش     ردا، شنل از ساير مـواد بـافتني       
هـاي    مزيت دار بوده و در عين حال در طي دوره سال          

. انـد  در رديف برنگان بازار شناخته شده      1379-1385
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توانند در زمره محـصولات     براين اين محصولات مي   بنا
گرفتـه   قوه جديد در نظـر    هاي بال دار براي بازار  اولويت
 .شوند

هـاي صـنعتي مـرتبط بـا پوشـاك و           بيشتر زير بخش   .6
ي عـراق، افغانـستان،     هـا   نساجي حضور فعالي در بازار    

امارات متحده عربي و آسيا ميانه داشته به نظر         تركيه،
هاي بازار براي محصولات صادراتي اين   رسد اولويت مي

 .باشندمي صنايع

اجـازه  حصولات نساجي،   در راستاي توسعه صادرات م     .7
 اي بـراي   لات و ساير تجهيزات واسـطه     آ  واردات ماشين 

هـاي   توليدي در فعاليت  آلات    تقويت و نوسازي ماشين   
ــتوصــنعتي ا هــاي  در بخــشگــذاري  ســرمايهدارلوي

در اختيـار گذاشـتن تـسهيلات         بـا  دار منتخـب   مزيت
هاي ارزي از    بانكي و ارزي، مشروط بر باز پرداخت وام       

ــق ارزطر ــن صــنايع ي  و حــذف  ناشــي از صــادرات اي
گيـر بـراي مـواد اوليـه و          ها وموانـع دسـت و پـا        تعرفه

هاي توليـدي ايـن      تجهيزات وارداتي مورد نياز فعاليت    
 . ضروري استگروه از صنايع

هـايي چـون    هـاي مـشترك و راه     گذاريجلب سرمايه  .8
 ميتوانـد بـه      كـه  هاي تجاري معتبر  توليد تحت مارك  

 بـه تقويـت اثـر       ، پايدار كمـك كنـد     هايبازار نفوذ در 
 .خواهد شدرقابتي منجر 
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